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ABSTRAK

Judul Tugas Akhir : “Proses pembuatan desain grafis pada Instagram portal berita
Kommune dalam membentuk Brand Awareness”

Penulis : Mohammed Raihan

Pembimbing 1 : Adryans, S.Si, M.Sn

Pembimbing 2 : Drs. Hilwan Arif

Kommune is a news media portal that focuses on providing information related to
young people in Indonesia, especially Gen-Z on the Instagram social media
platform. Because the design of the Kommune Instagram account has not been
agreed upon by the superiors and the Kommune account because it is still very new
and not yet known to the public. The purpose of this writing is to find out the process
of making graphic designs on the Kommune news portal Instagram in forming
Brand Awareness. The theories used are the Graphic Design model, AIDA and
Brand Awareness. The methods used by the author in this final assignment are
Observation, Interviews. The result of the design creation process is the
achievement of the Process of making graphic designs on the Kommune news portal
Instagram as a social media platform for the Gen Z Youth news portal.Keywords:
Social media, Instagram, Graphic Designer, Brand Awareness

Kommune merupakan Portal media berita yang berfokus memberikan Informasi
terkait anak muda di indonesia khususnya gen-Z di platform Sosial Media
Instagram. Dikarenakan desain akun Instagram Kommune belum disepakati oleh
atasan dan Akun dari Kommune karena masih sangat baru yang belum dikenal oleh
khalayak. Tujuan penulisan ini adalah untuk mengetahui Proses pembuatan desain
grafis pada Instagram portal berita Kommune dalam membentuk Brand Awareness.
Teori yang digunakan adalah model Desain Grafis, AIDA dan Brand Awareness.
Metode yang digunakan penulis dalam tugas akhir ini adalah Observasi,
Wawancara. Hasil dari proses pembuatan desain adalah tercapainya Proses
pembuatan desain grafis pada Instagram portal berita Kommune sebagai platform
media sosial portal berita Anak Muda gen Z.

Kata Kunci : Sosial Media, Instagram, Disainer Grafis, Brand Awareness.
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