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ABSTRAK 

 

Judul Tugas Akhir :   Perencanaan Konten Harian Akun Instagram Bima 1950  

       untuk Meningkatkan Engagement Tahun 2024 

Penulis   :   Sabrina Choirunnisa 

Pembimbing I  :   Dr. Erlan Saefuddin., S.S., M.Hum. 

Pembimbing II :   Ratna Puspitasari Ardjani, M.FB. 

 

Bima 1950 is a pioneer manufacturer of domestically made kitchen appliances and 

has an Instagram social media account that regularly uploads daily content to 

promote its products. In every content that will be uploaded, planning is needed 

with good strategies and stages. The purpose of preparing this Final Project is to 

describe the stages of structured content planning with a consistent theme in order 

to create good Bima 1950 daily content results, so as to attract positive interaction 

or engagement in each uploaded content by applying several advertising strategies 

such as STP, SWOT, and AISAS. The data collection method used by the author in 

this Final Project is literature study and online data search. The result of daily 

content planning for Bima 1950's Instagram account is to increase engagement on 

Bima 1950's Instagram account in 2024. 

Keywords: Bima 1950, Content Planning, Engagement, Instagram Account. 

 

Bima 1950 merupakan pionir produsen peralatan dapur buatan dalam negeri dan 

memiliki akun media sosial Instagram yang rutin mengunggah konten harian untuk 

mempromosikan produk-produknya. Pada setiap konten yang akan diunggah, 

diperlukan perencanaan dengan strategi dan tahapan yang baik. Tujuan penyusunan 

Tugas Akhir ini adalah untuk mendeskripsikan tahapan-tahapan perencanaan 

konten yang terstruktur dengan tema yang konsisten agar menciptakan hasil konten 

harian Bima 1950 yang baik, sehingga dapat menarik interaksi atau engagement 

positif di setiap konten yang diunggah dengan menerapkan beberapa strategi 

periklanan seperti STP, SWOT, dan AISAS. Metode pengumpulan data yang 

digunakan oleh penulis pada Tugas Akhir ini adalah studi pustaka dan penelusuran 

data secara daring. Hasil dari perencanaan konten harian untuk akun Instagram 

Bima 1950 adalah meningkatkan engagement pada akun Instagram Bima 1950 

tahun 2024. 

Kata Kunci: Akun Instagram, Bima 1950, Engagement, Perencanaan 

Konten. 
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