LAPORAN TUGAS AKHIR
PERENCANAAN KONTEN HARIAN AKUN INSTAGRAM
BIMA 1950 UNTUK MENINGKATKAN ENGAGEMENT
TAHUN 2024

Diajukan sebagai salah satu persyaratan
untuk memperoleh gelar Ahli Madya (D3)

POLITEKNIK NEGE.RI
e’ Media Kreatif

Disusun oleh:
SABRINA CHOIRUNNISA

NIM: 21330099

PROGRAM STUDI PERIKLANAN
JURUSAN KOMUNIKASI
POLITEKNIK NEGERI MEDIA KREATIF
JAKARTA
2024



LEMBAR PENGESAHAN TUGAS AKHIR

Judul Tugas Akhir  : Perencanaan Konten Harian Akun Instagram Bima 1950
untuk Meningkatkan Engagement Tahun 2024

Penulis : Sabrina Choirunnisa
NIM : 21330099

Program Studi : Periklanan

Jurusan : Komunikasi

Tugas Akhir ini telah dipertanggungjawabkan di hadapan Tim Penguji Tugas
Akhir di kampus Politeknik Negeri Media Kreatif pada hari Jumat, 12 Juli 2024

Disahkan oleh:
Ketua Penguji,

Rizky Kertanegara, M. Si.
NIP. 198301152014041001

Anggota 1 Anggota 2

Dr. Erlan Saefuddin, S8, M.Hum.
NIDN. 0008048305 NIP. 197508072009121001

Mengetahui,




PERSETUJUAN SIDANG TUGAS AKHIR

Judul Tugas Akhir  : Penulisan Konten Harian Pada Akun Instagram Bima 1950 Untuk
Meningkatkan Engagement Tahun 2024.

Penulis : Sabrina Choirunnisa
NIM : 21330099
Program Studi : Periklanan

Jurusan : Komunikasi

Tugas Akhir ini telah diperiksa dan disetujui untuk disidangkan.
Ditandatangani di Jakarta, 7 Juli 2024

Pembimbing II
T. Erlan Saefuddin, SS., M.Hum Ratna Puspitasari Ardjani, M.FB
NIP. 197508072009121001 NIP. 0704050023

Mengetahui,
Koordinator Program Studi Periklanan

W
et

AU

\,.4'_/ f"M

Zaenab, S.S., M.Si
NIP.199211132019032025



PERNYATAAN ORISINALITAS TUGAS AKHIR DAN BEBAS
PLAGIARISME

Yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama : Sabrina Choirunnisa
NIM : 21330099

Program Studi : Periklanan

Jurusan : Komunikasi

Tahun Akademik : 202372024

dengan ini menyatakan bahwa Tugas Akhir saya dengan judul: Perencansan Konten
Harian Pada Akun Instagram Bima 1950 Untuk Meningkatkan Engagement Tahun
2024, adalah original, belum pernah dibuat oleh pihak lain dan bebas dari
plagiarisme.

Bilamana pada kemudian hari ditemukan ketidaksesuaian dengan pernyataan ini,
saya bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang berlaku.

Demikian pemyataan ini dibuat demgan sesungguhnya dam dengan sebenar-
benamya.

Jakarta, 3 Juli 2024
Yang menyatakan,

¢

d:mum J
Sabrina Cheirunnisa
NIM: 21330099



PERNYATAAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH

Sebagai civitas akademika Politeknik Negeri Media Kreatif, saya yang bertanda
tangan di bawabh ini:

Nama : Sabrina Choirunnisa
NIM : 21330099

Program Studi : Periklanan

Jurusan : Komunikasi

Tahun Akademik : 202372024

Politeknik Negeri Media Kreatif Hak Bebas Royalti Nonekslusif (Non-exclusive
Royalty-Free Right) atas karya ilmiah saya yang berjudul: Perencanaan Konten
Harian Pada Alam Instagram Bima 1950 Untuk Meningkatkan Engagement Tahun
2024, beserta perangkat yang ada (jika diperlukan).

Dengan Hak Bebas Royalti Nonekslusif ini, Politeknik Negeri Media Kreatif
batnkmyinpnn,mgnlihmedh/fcmaﬂmn,mmgelohdﬂmb-mkpughhn
M(dambce),mmwat,dmmpublhsihnmysnkhiruynuhmw
nml-nnmuyuebagaipennlhlpcncipndmaebaﬁpmﬂikﬂakﬁpu

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya.

Jakarta, 3 Juli 2024
Yang menyatakan,

NIM: 21330099



ABSTRAK

Judul Tugas Akhir ~ : Perencanaan Konten Harian Akun Instagram Bima 1950
untuk Meningkatkan Engagement Tahun 2024

Penulis : Sabrina Choirunnisa

Pembimbing | . Dr. Erlan Saefuddin., S.S., M.Hum.

Pembimbing Il . Ratna Puspitasari Ardjani, M.FB.

Bima 1950 is a pioneer manufacturer of domestically made kitchen appliances and
has an Instagram social media account that regularly uploads daily content to
promote its products. In every content that will be uploaded, planning is needed
with good strategies and stages. The purpose of preparing this Final Project is to
describe the stages of structured content planning with a consistent theme in order
to create good Bima 1950 daily content results, so as to attract positive interaction
or engagement in each uploaded content by applying several advertising strategies
such as STP, SWOT, and AISAS. The data collection method used by the author in
this Final Project is literature study and online data search. The result of daily
content planning for Bima 1950's Instagram account is to increase engagement on
Bima 1950's Instagram account in 2024.

Keywords: Bima 1950, Content Planning, Engagement, Instagram Account.

Bima 1950 merupakan pionir produsen peralatan dapur buatan dalam negeri dan
memiliki akun media sosial Instagram yang rutin mengunggah konten harian untuk
mempromosikan produk-produknya. Pada setiap konten yang akan diunggah,
diperlukan perencanaan dengan strategi dan tahapan yang baik. Tujuan penyusunan
Tugas Akhir ini adalah untuk mendeskripsikan tahapan-tahapan perencanaan
konten yang terstruktur dengan tema yang konsisten agar menciptakan hasil konten
harian Bima 1950 yang baik, sehingga dapat menarik interaksi atau engagement
positif di setiap konten yang diunggah dengan menerapkan beberapa strategi
periklanan seperti STP, SWOT, dan AISAS. Metode pengumpulan data yang
digunakan oleh penulis pada Tugas Akhir ini adalah studi pustaka dan penelusuran
data secara daring. Hasil dari perencanaan konten harian untuk akun Instagram
Bima 1950 adalah meningkatkan engagement pada akun Instagram Bima 1950
tahun 2024.

Kata Kunci: Akun Instagram, Bima 1950, Engagement, Perencanaan

Konten.
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