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ABSTRAK 

Judul Tugas Akhir   : Pengelolaan Konten @tvonenews Pada Instagram Dalam 

Meningkatkan Engagement 

Pembimbing 1  : Sartika Edyakasa, M.I.Kom 

Pembimbing 2          : Dr. Ressa Uli Patrissia, S.S., M.Ikom 

 

In making this final assignment, the author discussed managing Instagram content 

on @tvonenews in content feeds and reels in the period February to May 2024. As 

social media @tvonenews always consistently explores the interest of its audience 

through a variety of interesting content. This content management includes 

updating content by using good headline writing, captions and hashtags, 

interesting visuals, and effective storytelling. and using the STP theory 

(Segmentation, Targeting, Positioning) to collect data so that the content created 

is relevant, appropriate and interesting and can also provide updated information 

for the audience. The results of implementing this strategy show an increase in the 

level of audience interaction. The results are not only interesting but also 

informative. @tvonenews content gets more likes, shares and comments. 

 

Keywords: Engagement, Content, Instagram, Uploads, STP 

  

Dalam pembuatan tugas akhir ini, Penulis membahas mengenai pengelolaan 

konten Instagram pada @tvonenews dalam konten feeds dan reels pada periode 

Februari hingga Mei 2024. sebagai media sosial @tvonenews selalu konsisten 

menggali ketertarikan audiensnya malalui variasi konten yang menarik pada 

pengelolaan konten ini meliputi pembaruan konten dengan  mengunakan 

penulisan headline, caption dan hastag yang baik, visual-yang menarik, 

storytelling yang efektif. dan menggunakan teori STP (Segmentation, Targeting, 

Positioning) untuk pengumpulan data agar konten yang dibuat relevan, sesuai dan 

menarik selain itu dapat memberikan informasi yang terupdate bagi audiens, Hasil 

dari penerapan strategi ini menunjukkan peningkatan dalam tingkat interaksi 

audiens. konten yang dihasilkan tidak hanya menarik tetapi juga informatif. 

Konten @tvonenews mendapatkan lebih banyak like, share, dan komentar. 

 

 Kata Kunci: Engagement, Content, Instagram, Ungahan, STP. 
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