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ABSTRAK

Maintaining brand identity is one of the key factors in building audience trust and
brand recognition amid the increasingly competitive digital media landscape. The
most effective instrument for achieving this is a well-documented visual guideline.
Unfortunately, the Instagram account @idntimes, with more than two million
followers, does not yet have a standardized visual guideline as an official reference
for its content production process, resulting in visual inconsistencies in typography,
color palette, and layout composition across its posts. Therefore, this Final Project
is specifically designed to describe the process of creating visual content designs
for @idntimes based on IDN Times' visual guideline. Using a work-flow approach
covering pre-production, production, and post-production stages, more than twenty
feed content designs were produced during the February—April 2026 period, all
adhering to the established guideline for logo, color, typography, and grid systems.
The results show that the application of the visual guideline successfully maintained
visual consistency and was followed by a significant increase in audience
engagement, with likes rising from 60 to 1,500 and reach growing from 1,820 to
295,365 views.

Keywords.: Instagram, visual guideline, brand identity, content design.

Membangun konsistensi brand identity merupakan salah satu faktor kunci dalam
membangun kepercayaan dan pengenalan audiens di tengah persaingan media
digital yang semakin ketat. Instrumen paling efektif untuk mencapai hal tersebut
adalah visual guideline yang terdokumentasi dengan baik. Sayangnya, akun
Instagram @jidntimes yang telah memiliki lebih dari dua juta pengikut ini belum
memiliki visual guideline yang baku sebagai acuan resmi dalam proses produksi
kontennya, sehingga menimbulkan inkonsistensi visual pada tipografi, palet warna,
dan komposisi tata letak di setiap unggahan. Oleh karena itu, Tugas Akhir ini
dirancang khusus untuk mendeskripsikan proses pembuatan desain visual konten
@idntimes yang berlandaskan visual guideline IDN Times. Menggunakan
pendekatan alur kerja yang mencakup tahap pra-produksi, produksi, dan pasca-
produksi, dihasilkan lebih dari dua puluh desain konten feeds selama periode
Februari -April 2026, seluruhnya berpedoman pada panduan logo, warna, tipografi,
dan sistem grid yang telah ditetapkan. Hasil menunjukkan bahwa penerapan visual
guideline tersebut berhasil mempertahankan konsistensi visual serta diikuti oleh
peningkatan signifikan pada engagement audiens, dengan jumlah /ikes naik dari 60
menjadi 1.500 dan reach meningkat dari 1.820 menjadi 295.365 views.

Kata kunci: Instagram, visual guideline, brand identity, desain konten.
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