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ABSTRAK

Judul : Proses Pembuatan Konten Tiktok Untuk meningkatkan reputasi dan engagement
dihumas kemenpora

Pembimbing I : Putri Surya Cempaka,S.Hum.,M.Si
Pembimbing II : Sartika Ekadyasa,M,I,Kom

Di era digital saat ini, media sosial memiliki peran yang sangat penting dalam membangun dan
meningkatkan reputasi serta engagement suatu institusi.hampir setiap perusahaan dan institusi
pasti memiliki sosial media sebagai sarana branding dan periklanan. Melalui humas dan tim
publikasi yang menyajikan konten-konten informatif, inspiratif, dan interaktif memiliki
dampak positif yang signifikan terhadap reputasi dan engagement Humas Kemenpora. Dalam
prosesnya, hal yang penulis lakukan untuk meningkatakan reputasi dan engagement yaitu
melakukan observasi dan riset terhadap konten dan menggunakan konsep model AISAS
sehingga konten yang dibuat menjadi konten kreatif dan menarik sehingga dalam penerapannya
dapat meningkatkan reputasi dan engagement Humas Kemenpora. Konten yang melibatkan
partisipasi aktif dari audiens, seperti challenge dan kuis, serta kolaborasi dengan influencer dan
atlet terkenal, dapat meningkatkan interaksi dan perhatian publik. Peran penulis yang dilakukan
ialah sebagai Tim Publikasi yang turut langsung mengelola konten tiktok Kemenpora.

Kata Kunci : Publikasi, Kemenpora, Reputasi dan Engagement

In today's digital era, social media has a very important role in building and improving the
reputation and engagement of an institution. Almost every company and institution must have
social media as a means of branding and advertising. Through public relations and publication
teams that present informative, inspiring, and interactive content, it has a significant positive
impact on the reputation and engagement of the Ministry of Youth and Sports Public Relations.
In the process, what the author did to improve reputation and engagement was to conduct
observations and research on content and use the AISAS model concept so that the content
created became creative and interesting content so that in its application it could improve the
reputation and engagement of the Ministry of Youth and Sports Public Relations. Content that
involves active participation from the audience, such as challenges and quizzes, as well as
collaboration with famous influencers and athletes, can increase public interaction and
attention. The author's role is as a Publication Team that directly manages the Ministry of
Youth and Sports' TikTok content..
Keyword : Publications, Kemenpora, Reputation and Engagement
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