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ABSTRAK 

Judul Tugas Akhir : Pembuatan Desain Visual Kampanye Ramadan Doughzen 

Tahun 2024 

Penulis : Ammar Agil Pangestu Putra 

NIM : 21330011 

Program Studi : Periklanan 

Pembimbing I : Dr. Erlan Saefuddin, S.S., M.Hum 

Pembimbing II : Muhammad Nur, M.Kom 

 

Doughzen is a brand known for selling donuts and drinks, but has low brand 

awareness compared to its competitors. In Ramadan 2024, Doughzen conducted a 

campaign to increase brand awareness and sales. The campaign faced obstacles 

such as no visual design for digital and offline media, and no visual design 

workflow. The information in the campaign deck has an important role in making 

the visual design of this campaign. This writing aims to explain the importance of 

campaign decks, describe and explain the workflow of making visual designs, and 

describe the making of visual designs for digital and offline media, including the 

design results. Data collection methods include observation, document study, and 

literature study. The results obtained are visual designs that are in accordance with 

the campaign theme, with the application of design principles that improve visual 

readability and consistency in the use of visual elements. 

Keyword: Graphic Design, Campaign, Doughzen, Ramadan 

Doughzen adalah merek yang dikenal menjual donat dan minuman, namun 

memiliki brand awareness yang rendah dibanding kompetitornya. Pada Ramadan 

tahun 2024, Doughzen melakukan kampanye untuk meningkatkan brand 

awareness dan sales. Kampanye ini menghadapi hambatan seperti belum adanya 

desain visual untuk media digital dan offline, serta belum adanya alur kerja 

pembuatan desain visual. Informasi yang ada di dalam campaign deck memiliki 

peran penting dalam pembuatan desain visual kampanye ini. Penulisan ini bertujuan 

untuk menjelaskan pentingnya campaign deck, menguraikan dan menjelaskan alur 

kerja pembuatan desain visual, serta mendeskripsikan pembuatan desain visual 

untuk media digital dan offline, termasuk hasil desainnya. Metode pengumpulan 

data meliputi observasi, studi dokumen, dan studi pustaka. Hasil yang diperoleh 

adalah desain visual yang sesuai dengan tema kampanye, dengan penerapan prinsip 

desain yang meningkatkan keterbacaan visual dan konsistensi penggunaan elemen 

visual. 

Kata kunci: Desain Grafis, Kampanye, Doughzen, Ramadan  
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