LAPORAN TUGAS AKHIR

PEMBUATAN DESAIN VISUAL KAMPANYE RAMADAN
DOUGHZEN TAHUN 2024

Diajukan sebagai salah satu persyaratan untuk memperoleh gelar

POLITEKNIK NEGERI
(‘ Media Kreatif

AMMAR AGIL PANGESTU PUTRA

NIM: 21330011

PROGRAM STUDI PERIKLANAN

JURUSAN KOMUNIKASI

POLITEKNIK NEGERI MEDIA KREATIF

JAKARTA

2024



LEMBAR PENGESAHAN TUGAS AKHIR

Judul Tugas Akhir : Pembuatan Desain Visual Kampanye Ramadan Doughzen

_— Tahun 2024
enulis s Ammar Agil Pangestu Putra
NIM 121330011
Program Studi : Periklanan
Jurusan : Komunikasi

T}xgas Akhir ml telah dipertanggungjawabkan di hadapan Tim Penguji Tugas Akhir
di kampus Politeknik Negeri Media Kreatif pada hari vk, tanggal Z. Aouttes. 26%4

Disahkan oleh:
Ketua Penguji,

fy

Rizky Kertanegara, S.S., M.Si., CIAL.
NIP, 198301152014041001

Anggota | ota 2
—
IS
; N %

: Muhammad Nur, M.Kom.
NIP. 199312202019032026 NIDN, 0320076604
Mengetahui,
e urusan Komunikasi
PEECITI
‘ : P
\ "‘\;" .

“ B Erlan Sféfuddin, S.S., M. Hum.

2

SSENER-197508072009121001



LEMBAR PERSETUJUAN SIDANG TUGAS AKHIR

Judul Tugas Akhir : Pembuatan Desain Visual Kampanye Ramadan Doughzen

Tahun 2024
Penulis : Ammar Agil Pangestu Putra
NIM 21330011
Program Studi : Periklanan
Jurusan : Komunikasi

Tugas Akhir ini telah diperiksa dan disetujui untuk disidangkan.
2 Suk Zo24

imbing

- Erlan Saefuddin, S.S., M.Hum. Muhammad Nur, M.Kom.
NIP. 197508072009121001 NIDN. 0320076604

Z > S.S., M.Si
199211132019032025

i



PERNYATAAN ORIGINALITAS TUGAS AKHIR DAN BEBAS
PLAGIARISME

Yang bertanda tangan di bawabh ini:

Nama : Ammar Agil Pangestu Putra
NIM 21330011

Program Studi : Periklanan

Jurusan : Komunikasi

Tahun Akademik :2023/2024

dengan ini menyatakan bahwa Tugas Akhir saya dengan judul: Pembuatan Desain
Visual Kampanye Ramadan Doughzen Tahun 2024 adalah original, belum pernah
dibuat oleh pihak lain, dan bebas dari plagiarisme.

Bilamana pada kemudian hari ditemukan ketidaksesuaian dengan pernyataan ini,
saya bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang berlaku.

Demikian pernyataan ini dibuat dengan sesungguhnya dan dengan sebenar-
benarnya.

sakiate, 12,24 L2y

Yang menyatakan,

SALX194617581

Ammar Agil Pangestu Putra
NIM: 21330011

111



PERNYATAAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH

Sebagai civitas academica Politeknik Negeri Media Kreatif, saya yang bertanda
tangan di bawah ini:

Nama : Ammar Agil Pangestu Putra
NIM 21330011

Program Studi : Periklanan

Jurusan : Komunikasi

Tahun Akademik :2023/2024

demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada
Politeknik Negeri Media Kreatif Hak Bebas Royalti Nonekslusif (Non-exclusive
Royalty-Free Right) atas karya ilmiah saya yang berjudul: Pembuatan Desain
Visual Kampanye Ramadan Doughzen Tahun 2024 beserta perangkat yang ada (jika

diperlukan).

Dengan Hak Bebas Royalti Nonekslusif ini Politeknik Negeri Media Kreatif berhak
menyimpan, mengalihmedia/formatkan, mengelola dalam bentuk pangkalan data
(database), merawat, dan mempublikasikan tugas akhir saya selama tetap
mencantumkan nama saya sebagai penulis/pencipta dan sebagai pemilik Hak Cipta.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya

Jakarta, \L)vubl’(‘

Yang menyatakan,

™ METE

TEMPEL
194617576

Ammar Agil Pangestu Putra

NIM: 21330011

I\



ABSTRAK

Judul Tugas Akhir : Pembuatan Desain Visual Kampanye Ramadan Doughzen

Tahun 2024
Penulis : Ammar Agil Pangestu Putra
NIM : 21330011
Program Studi : Periklanan

Pembimbing I : Dr. Erlan Saefuddin, S.S., M.Hum
Pembimbing I : Muhammad Nur, M.Kom

Doughzen is a brand known for selling donuts and drinks, but has low brand
awareness compared to its competitors. In Ramadan 2024, Doughzen conducted a
campaign to increase brand awareness and sales. The campaign faced obstacles
such as no visual design for digital and offline media, and no visual design
workflow. The information in the campaign deck has an important role in making
the visual design of this campaign. This writing aims to explain the importance of
campaign decks, describe and explain the workflow of making visual designs, and
describe the making of visual designs for digital and offline media, including the
design results. Data collection methods include observation, document study, and
literature study. The results obtained are visual designs that are in accordance with
the campaign theme, with the application of design principles that improve visual
readability and consistency in the use of visual elements.

Keyword: Graphic Design, Campaign, Doughzen, Ramadan

Doughzen adalah merek yang dikenal menjual donat dan minuman, namun
memiliki brand awareness yang rendah dibanding kompetitornya. Pada Ramadan
tahun 2024, Doughzen melakukan kampanye untuk meningkatkan brand
awareness dan sales. Kampanye ini menghadapi hambatan seperti belum adanya
desain visual untuk media digital dan offline, serta belum adanya alur kerja
pembuatan desain visual. Informasi yang ada di dalam campaign deck memiliki
peran penting dalam pembuatan desain visual kampanye ini. Penulisan ini bertujuan
untuk menjelaskan pentingnya campaign deck, menguraikan dan menjelaskan alur
kerja pembuatan desain visual, serta mendeskripsikan pembuatan desain visual
untuk media digital dan offline, termasuk hasil desainnya. Metode pengumpulan
data meliputi observasi, studi dokumen, dan studi pustaka. Hasil yang diperoleh
adalah desain visual yang sesuai dengan tema kampanye, dengan penerapan prinsip
desain yang meningkatkan keterbacaan visual dan konsistensi penggunaan elemen
visual.

Kata kunci: Desain Grafis, Kampanye, Doughzen, Ramadan
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