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ABSTRAK

Judul Tugas Akhir Perancangan Konten Kreatif Pada Instagram
@innolife_verplus Untuk Membentuk Brand
Awareness

Pembimbing 1 : Dr. Tipri Rose Kartika, SE., M.M.

Pembimbing 2 : Omar Yusuf, M.M.

As a Social Media Specialist, the writer is responsible for creating a creative
content strategy to build brand awareness for the Instagram account
@innolife verplus from January 2024 to April 2024. The identified issues include
a lack of engaging content variety, inconsistent layout and font sizes, and
suboptimal content design, which have hindered the development of brand
awareness. To address these challenges, the implementation of creative content
design was applied to establish brand awareness. The strategies involved using
SWOT analysis and STP for data collection to ensure that the content is relevant,
appropriate, and engaging for the audience. Additionally, the AISAS
communication model (Attention, Interest, Search, Action, Share) was utilized. The
creative content design incorporates content pillars focusing on education,
entertainment, and promotion to enhance brand awareness on Instagram
@innolife verplus. Overall, this final project aims to resolve these issues by
emphasizing the application of these models, resulting in content that is not only
attractive but also informative. It is expected to raise public awareness and interest
in the content presented on Instagram @innolife verplus..

Keyword: Social Media, Creative Content, Brand Awareness, SWOT, STP, AISAS

Peran penulis sebagai Sosial Media Specialist yaitu bertanggung jawab dalam
membuat perancangan konten kreatif untuk membentuk brand awareness Instagram
@innolife verplus dari Januari 2024 hingga April 2024. Masalah yang
diidentifikasi meliputi kurangnya variasi konten yang menarik, tata letak dan
ukuran font yang tidak beraturan, serta perancangan konten yang belum optimal
mengakibatkan belum terbentuknya brand awareness. Untuk mengatasi ini,
diterapkan penggunaan perancangan konten kreatif agar terbentuknya brand
awareness, teori SWOT, STP untuk pengumpulan data agar konten yang dibuat
relevan, sesuai dan menarik bagi audiens, dan menggunakan model komunikasi
yaitu, AISAS (Attention, Interest, Search, Action, Share). Perancangan konten
kreatif dengan menggunakan content pillar edukasi, entertaining, dan juga
promotion akan terbentuknya brand awareness pada Instagram @innolife verplus.
Secara keseluruhan, tugas akhir ini bertujuan untuk mengatasi permasalahan
dengan penekanan pada penerapan model, sehingga konten yang dihasilkan tidak
hanya menarik tetapi juga informatif. dan diharapkan dapat membentuk kesadaran
dan minat publik terhadap konten yang disajikan pada Instagram
@innolife_verplus.

Kata Kunci: Media Sosial, Konten Kreatif, Brand Awaareness, SWOT, STP, AISAS
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PRAKATA

Puji Syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa yang telah memberi kekuatan,
kemampuan, dan kesabaran kepada penulis, sehingga penulis dapat menyelesaikan
laporan Magang Industri ini dengan baik. Tujuan penulisan Tugas Akhir ini adalah
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Dalam Tugas Akhir ini , penulis berperan sebagai Social Media Specialist di
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@innolive verplus untuk membentuk Brand Awareness”.
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bimbingan, dan dorongan dari orang- orang yang berada di sekitar penulis. Oleh
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1. Dr. Tipri Rose Kartika, M.M., Direktur Politeknik Negeri Media Kreatif,
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Dr. Handika Dany Rahmayanti, Wakil Direktur Bidang Akademik

Dr. Erlan Saefruddin, M.Hum.,Ketua Jurusan Komunikasi
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A o

Para dosen dan tenaga kependidikan Politeknik Negeri Media Kreatif
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9. Keluarga yang senantiasa mendukung sehingga dapat menyelesaikan
Tugas Akhir ini dengan baik

10. Teman- teman, khususnya Angkatan 2021 prodi Periklanan
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11. Risya, Niken, Selvi dan Salma, teman SMA yang selalu memberikan
dukungan penuh, sehingga penulis selalu bersemangat untuk
menyelesaikan Tugas Akhir ini.

12. Kirei, Sophie dan Ridha yang senantiasa memberikan dukungan dari
masa perkuliahan hingga akhir.

13. Jafar Umar Yahya, yang menjadi teman hidup penulis sejak SMP hingga
sekarang yang tentunnya sangat memiliki peran penting yang selalu
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menyelesaikan tepat waktu.

14. Abun Sungkar, yang telah menjadi motivator untuk semangat menjalani
selama proses pelaksanaan Praktik Industri sampai menyelesaikan

pembuatan Tugas Akhir.
Penulis menyadari masih banyak kekurangan dalam Tugas Akhir ini. Oleh

sebab itu, penulis mengharapkan saran dan kritik yang membangun untuk laporan
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Jakarta, 1 Agustus 2024

Penulis,

Arlinda Selistiawati Bramuda

NIM 2133001
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