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ABSTRAK 
 

Judul Tugas Akhir Perancangan Konten Kreatif Pada Instagram 

@innolife_verplus Untuk Membentuk Brand 

Awareness 

Pembimbing 1 : Dr. Tipri Rose Kartika, SE., M.M. 

Pembimbing 2 : Omar Yusuf, M.M. 

  

As a Social Media Specialist, the writer is responsible for creating a creative 

content strategy to build brand awareness for the Instagram account 

@innolife_verplus from January 2024 to April 2024. The identified issues include 

a lack of engaging content variety, inconsistent layout and font sizes, and 

suboptimal content design, which have hindered the development of brand 

awareness. To address these challenges, the implementation of creative content 

design was applied to establish brand awareness. The strategies involved using 

SWOT analysis and STP for data collection to ensure that the content is relevant, 

appropriate, and engaging for the audience. Additionally, the AISAS 

communication model (Attention, Interest, Search, Action, Share) was utilized. The 

creative content design incorporates content pillars focusing on education, 

entertainment, and promotion to enhance brand awareness on Instagram 

@innolife_verplus. Overall, this final project aims to resolve these issues by 

emphasizing the application of these models, resulting in content that is not only 

attractive but also informative. It is expected to raise public awareness and interest 

in the content presented on Instagram @innolife_verplus.. 

Keyword: Social Media, Creative Content, Brand Awareness, SWOT, STP, AISAS 

Peran penulis sebagai Sosial Media Specialist yaitu bertanggung jawab dalam 

membuat perancangan konten kreatif untuk membentuk brand awareness Instagram 

@innolife_verplus dari Januari 2024 hingga April 2024. Masalah yang 

diidentifikasi meliputi kurangnya variasi konten yang menarik, tata letak dan 

ukuran font yang tidak beraturan, serta perancangan konten yang belum optimal 

mengakibatkan belum terbentuknya brand awareness. Untuk mengatasi ini, 

diterapkan penggunaan perancangan konten kreatif agar terbentuknya brand 

awareness, teori SWOT, STP untuk pengumpulan data agar konten yang dibuat 

relevan, sesuai dan menarik bagi audiens, dan menggunakan model komunikasi 

yaitu, AISAS (Attention, Interest, Search, Action, Share). Perancangan konten 

kreatif dengan menggunakan content pillar edukasi, entertaining, dan juga 

promotion akan terbentuknya brand awareness pada Instagram @innolife_verplus. 

Secara keseluruhan, tugas akhir ini bertujuan untuk mengatasi permasalahan 

dengan penekanan pada penerapan model, sehingga konten yang dihasilkan tidak 

hanya menarik tetapi juga informatif. dan diharapkan dapat membentuk kesadaran 

dan minat publik terhadap konten yang disajikan pada Instagram 

@innolife_verplus. 

Kata Kunci: Media Sosial, Konten Kreatif, Brand Awaareness, SWOT, STP, AISAS 
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