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PT. Pediatif is an advertising advertising startup located in the city of 

Depok, West Java. Because it was only founded in October 2023, PT. Pediatif 

requires a Graphic Designer role in working on a location point management 

project and installation of ambient media type advertising at the Plaza Kalibata 

mall, South Jakarta. The aim of this final assignment is to understand the process 

of designing ambient media designs at PT. Pediative. The data collection methods 

used in preparing this final assignment were observation, literature study, 

interviews, and online data search. The results of designing ambient media 

designs at the company PT. Pediative is the formation of design ideas regarding 

ambient media type advertising as well as the overall design for proposal 

documents in an effort to approach brand actors. 
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ABSTRAK 

Judul : Perancangaan desain media ambient sebagai inovasi baru PT. Pediatif 

Pembimbing 1: Putri Surya Cempaka, S.Hum., M.Si. 

Pembimbing 2: Drs. Hilwan Arif 
 

PT. Pediatif merupakan salah satu agensi periklanan startup yang berada di 

kota Depok Jawa Barat. Dikarenakan baru berdiri pada bulan Oktober 2023, PT. 

Pediatif membutuhkan seorang peran Graphic Designer dalam mengerjakan project 

pengelolaan titik lokasi dan pemasangan pemasangan iklan yang berjenis media 

ambient pada mal Plaza Kalibata Jakarta Selatan. Tujuan tugas akhir ini adalah 

untuk mengetahui proses perancangan desain media ambient di perusahaan PT. 

Pediatif. Metode pengumpulan data yang dilakukan dalam penyusunan tugas akhir 

ini adalah dengan observasi, studi pustaka, wawancara, dan penelusuran data 

online. Hasil dari perancangan desain media ambient pada perusahaan PT. Pediatif 

adalah terbentuknya ide-ide desain mengenai iklan berjenis media ambient serta 

desain keseluruhan untuk dokumen proposal dalam upaya pendekatan terhadap 

pelaku brand. 

Kata Kunci: Pt Pediatif, Graphic Designer, Ambient Ads, 
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