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ABSTRACT  

The rapid development of social media has encouraged companies to utilize 
Instagram as a branding medium to build a professional image. BRI Amtivo 

Services is an ISO management system certification company in Malaysia that has 
not yet established consistent Instagram content, resulting in an underdeveloped 
visual identity. This final project aims to design Instagram content as a branding 

medium to strengthen the company's visual identity.The data collection methods 
included observation, interviews, and literature review, while the design process 

consisted of the pre-production, production, and post-production stages. The 
project resulted in a mini brand guideline, Instagram feed templates, and 
informative and educational content designed using Adobe Photoshop.The final 

outcome is a set of consistent, professional, and communicative Instagram content 
designs that support the company's branding, strengthen its visual identity, and 

introduce its ISO certification services to the public.  

Keywords: Instagram, branding, content design, visual identity, ISO  

ABSTRAK  

Perkembangan media sosial mendorong perusahaan memanfaatkan Instagram 

sebagai media branding untuk membangun citra profesional. BRI Amtivo Services 

merupakan perusahaan jasa sertifikasi sistem manajemen berbasis standar ISO di 

Malaysia yang belum memiliki desain konten Instagram yang konsisten sehingga 

identitas visual perusahaan belum terbentuk secara optimal. Tugas akhir ini 

bertujuan merancang desain konten Instagram sebagai media branding untuk 

memperkuat identitas visual perusahaan. Teknik pengumpulan data meliputi 

observasi, wawancara, studi pustaka, serta tahapan praproduksi, produksi, dan 

pascaproduksi. Proses perancangan menghasilkan mini brand guideline, template 

feed Instagram, serta konten informatif, edukatif, yang dirancang menggunakan 

Adobe Photoshop. Hasil perancangan berupa desain konten Instagram yang 

konsisten, profesional, dan komunikatif sehingga dapat mendukung branding 

perusahaan, memperkuat identitas visual, serta memperkenalkan layanan sertifikasi 

ISO kepada masyarakat.  

Kata kunci: Instagram, branding, desain konten, identitas visual, ISO  
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