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ABSTRACT 

 

The publishing industry is currently facing significant challenges in adapting 

to the digital era due to changes in public preferences toward short-form visual 

content. CV Trans Info Media, a publisher of higher education textbooks in health 

and education, experiences low brand awareness caused by inconsistent visual 

content on Instagram. This issue hinders the development of a credible and 

professional brand identity. This project aims to design a graphic design-based 

social media guideline book for Instagram to standardize promotional activities 

and increase brand awareness. The project employed literature review, observation 

of the publisher's activities, and interviews with the company owner as data 

collection methods. The resulting design is a social media guideline book that 

regulates layout, visual hierarchy, typography to improve readability, color 

palettes, and supporting graphic elements. The final work consists of an A4-sized 

social media guideline book comprising 29 pages, complete with Instagram feed, 

story, and reel templates as references for maintaining a consistent visual identity. 

Through an educational and communicative visual approach, this design is 

expected to create an effective digital connection between the publisher and its 

audience while facilitating the delivery of accurate health literacy. 

Keywords: Book Publisher, Graphic Design, Guideline Book, Social Media 

 

ABSTRAK 

 

Industri penerbitan kini menghadapi tantangan besar dalam beradaptasi di era 

digital akibat perubahan preferensi masyarakat yang menyukai konten visual 

singkat. CV Trans Info Media, sebagai penerbit buku Perguruan Tinggi kesehatan 

dan pendidikan, mengalami kendala rendahnya brand awareness karena 

inkonsistensi visual pada media sosial Instagram. Hal ini menghambat terbentuknya 

identitas merek yang kredibel dan profesional. Perancangan ini bertujuan 

merancang buku panduan media sosial berbasis desain grafis pada Instagram untuk 

menstandarisasi promosi dan meningkatkan kesadaran merek. Perancangan ini 

menggunakan metode studi pustaka, observasi aktivitas penerbit, dan wawancara 

dengan pemilik perusahaan. Hasil perancangan berupa buku panduan yang 

mengatur tata letak, hierarki visual, penggunaan tipografi untuk tingkat 

keterbacaan, serta palet warna yang diterapkan juga dengan elemen-elemen grafis. 

Karya yang dihasilkan berupa buku panduan media sosial berukuran A4 sebanyak 

29 halaman yang dilengkapi template feeds, stories, dan reels Instagram sebagai 

acuan implementasi identitas visual secara konsisten.  Melalui pendekatan visual 

yang edukatif dan komunikatif, perancangan ini diharapkan menciptakan koneksi 

digital yang efektif antara penerbit dan audiensnya, serta mempermudah 

penyampaian literasi kesehatan yang akurat.  

Kata Kunci: Penerbit Buku, Desain Grafis, Buku Panduan, Media Sosial 
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PRAKATA 

 

Puji syukur kehadirat Tuhan Yang Maha Esa atas segala rahmat dan 

karunia-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan proposal Tugas Akhir 

yang berjudul "Perancangan Buku Panduan Pada Media Sosial Dalam 

Meningkatkan Brand Awareness Penerbit Buku Trans Info Media". Proposal 

ini disusun sebagai salah satu syarat akademis dalam menyelesaikan studi 

pada Program Studi Desain Grafis di Politeknik Negeri Media Kreatif Jakarta. 

Penulisan proposal ini didasari oleh fenomena kebutuhan konsumsi 

informasi di era digital yang menuntut industri penerbitan, khususnya CV. 

Trans Info Media, untuk mengadaptasi strategi komunikasi visual yang lebih 

efektif. Fokus utama dari perancangan ini adalah mengimplementasikan 

prinsip-prinsip desain grafis ke dalam media sosial untuk membangun 

identitas visual yang kredibel serta meningkatkan kesadaran merek brand 

awareness di mata audiens akademisi dan praktisi kesehatan. 

Dalam proses pernyusunan Laporan Tugas Akhir ini, penulis 

mendapatkan banyak bantuan, dukungan, dan bimbingan dari berbagai pihak. 

Oleh karena itu, pada kesempatan ini penulis mengucapkan terima kasih 

kepada: 

1. Dwi Riyono, S.T., M.Ak., Ph.D., Direktur Politeknik Negeri Media 

Kreatif. 
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5. Angga Priatna, S.DKV., M.Sn., selaku Koordinator Program Studi 
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yang telah melayani mahasiswa selama penulis menempuh pendidikan 

di sini.  

9. Pihak CV. Trans Info Media, khususnya Bpk. Dwi Sapto, selaku 

narasumber dan owner dari CV. Trans Info Media. 
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Media Kreatif.  
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yang memberikan bantuan dan dukungan selama menempuh masa 

perkuliahan. 

Perancangan ini diharapkan mampu memberikan kontribusi nyata 

dalam meningkatkan brand awareness dari pembentukan identitas visual 

melalui media sosial. Penulis menyadari masih banyak kekurangan dalam 

tugas akhir ini. Oleh karena itu, dingharapkan adanya saran dan kritik yang 

membangun untuk tugas akhir ini. 
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