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ABSTRAK 

 

Pembuatan konten di media sosial, khususnya TikTok, menjadi salah satu strategi 

yang efektif untuk meningkatkan keterlibatan audiens. Namun, konten yang 

dipublikasikan pada akun TikTok @OriyaNutricia masih belum sepenuhnya 

mampu menarik perhatian audiens sehingga tingkat engagement yang dihasilkan 

masih tergolong rendah. Penulisan Tugas Akhir ini bertujuan untuk membuat 

konten berbasis metode digital storytelling guna meningkatkan engagement pada 

akun TikTok @OriyaNutricia. Metode yang digunakan meliputi observasi, studi 

pustaka, dan kuisioner. Hasil penerapan metode digital storytelling menunjukkan 

adanya peningkatan engagement dan interaksi audiens pada akun TikTok 

@OriyaNutricia. Kesimpulannya, pembuatan konten yang menerapkan elemen 

digital storytelling mampu meningkatkan ketertarikan audiens, memperkuat 

penyampaian pesan, serta meningkatkan engagement di media sosial. 

 

Kata Kunci: Digital Storytelling, Konten TikTok, Media Sosial, Engagement, 

Content Creator 

 

Content creation on social media, particularly TikTok, has become an effective 

strategy for increasing audience engagement. However, the content published on 

the TikTok account @OriyaNutricia had not been fully able to attract audience 

attention, resulting in relatively low engagement levels. This final project aims to 

create content based on the digital storytelling method to increase engagement on 

the TikTok account @OriyaNutricia. The methods used include observation, 

literature review, and questionnaires. The results of implementing the digital 

storytelling method indicate an increase in audience engagement and interaction 

on the TikTok account @OriyaNutricia. In conclusion, content creation that 

applies digital storytelling elements can improve audience interest, strengthen 

message delivery, and increase engagement on social media. 

 

Keywords: Digital Storytelling, TikTok Content, Social Media, Engagement, 

Content Creator
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Puji syukur Tuhan Yang Maha Esa yang telah memberikan kekuatan, 
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Oriya Nutricia. Dalam pelaksanaan tugas akhir ini, penulis berperan dalam 
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dipublikasikan melalui media sosial Instagram Oriya Nutricia. Melalui 

Metode Digital storytelling, diharapkan pesan brand dapat tersampaikan 

secara lebih emosional, relevan, dan mudah diingat oleh audiens. 
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