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ABSTRAK

Judul Tugas Akhir  : Pembuatan Visual Banner Produk Pada Homepage Website
Liveo Dengan Pendekatan Visual Hierarchy Untuk
Meningkatkan Engagement

Penulis : Muhammad Rafli
Pembimbing I : Pratiwi Kusumowardhani, S.Ds., M.Ds
Pembimbing II : Rona Agustin, M.I.LKom

Websites are crucial for a business’s branding and marketing initiatives. The
product banner, which servers to draw visitor attention, provide product
information, and promote user engagement, is one of the primary components on a
website homepage. Several product banners on the Liveo website homepage were
determined to have improperly apllied visual hierarchy principles, based on
observations made during the industrial intership at PT Prima Unggul Jaya
Sentosa. In order to improve visual appeal and user engagement, this final project
will create product banner for the Liveo website homepage using a visual hierarchy
method. Concepts of visual hierarchy, website banners, and participation in digital
marketing are all part of the digital theoretical framework user. Problem
identification, concept creation, idea exploration, visualisation, design evaluation
and refinement, and production finalisation make up the design process
methodology. The findings show that using visual hierarchy elements produces a
more organised information flow, improves user’s visual fokus, and may enhances
user engagement with the Liveo Website.

Keywords: visual hierarchy, product banner, website, engagement, Liveo

Website memainkan peran penting dalam meningkatkan branding dan promosi
bisnis. Banner produk, yang merupakan komponen penting pada halaman awal situs
web, berfungsi untuk menarik perhatian pelanggan, menyampaikan informasi
tentang produk, memperkuat identitas merek, dan mendorong interaksi pelanggan.
Selama Praktik Industri di PT Prima Unggul Jaya Sentosa, pemegang merek Liveo,
ditemukan bahwa beberapa banner produk di halaman website Liveo tidak
menggunakan visual hierarchy. Akibatnya, penyampaian informasi produk dan
keterlibatan pengguna menjadi kurang. Tujuan dari tugas akhir ini adalah membuat
banner produk untuk dipasang di halaman web Liveo dengan menggunakan
pendekatan visual hierarchy. Tujuannya adalah untuk meningkatkan daya tarik
visual, memperjelas penyampaian informasi, dan meningkatkan keterlibatan
pengguna. Konsep visual hierarchy pada banner website dasar teori yang
digunakan. Proses pembuatan desain mencakup identifikasi kebutuhan,
pengembangan konsep, eksplorasi ide, visualisasi, evaluasi dan finalisasi desain.
Hasil pembuatan menunjukkan penerapan visual hierarchy dengan mengatur
elemen-elemen desain dan visual hierarchy dapat membuat alur informasi yang
lebih terorganisir dan meningkatkan interaksi pengguna situs web Liveo.

Kata Kunci: visual hierarchy, banner produk, website, engagement, Liveo
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