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ABSTRACT 

This Final Project aims to design a logo as the visual identity of Usaha Dagang 

Pupuk Putra Tarigan in order to strengthen its brand identity amid increasing 

business competition. The design process was carried out through observation, 

surveys, and interviews with the business owner to gather the information needed 

to create a logo that is attractive, communicative, and capable of representing the 

company's character. The logo was designed by considering visual elements such 

as color, typography, shape, and symbols, as these elements reflect the company's 

identity and make it easily recognizable to the public. The result of this project is a 

logo that serves as a professional, simple, and memorable branding medium to 

enhance the company's visual identity. With the implementation of this logo, Usaha 

Dagang Pupuk Putra Tarigan is expected to increase public recognition, build 

consumer trust, strengthen its corporate image, and improve its promotional value 

in the agricultural fertilizer trading sector. 

Keywords: Company Logo, Brand Identity, Visual Communication Design, 

Branding, Fertilizer Trading Business. 

 

 

 

ABSTRAK 

Penulisan Laporan Tugas Akhir ini, bertujuan untuk merancang sebuah logo 

sebagai identitas visual pada Usaha Dagang Pupuk Putra Tarigan guna 

meningkatkan brand identity di tengah persaingan usaha. Proses perancangan 

dilakukan melalui observasi, survei, dan wawancara kepada pemilik usaha sehingga 

penulis dapat menciptakan sebuah desain logo yang menarik, komunikatif, serta 

mampu merepresentasikan karakter perusahaan. Logo dirancangan dengan 

memperhatikan unsur visual seperti warna, tipografi, bentuk, dan simbol sangat 

diperhatikan karena dapat mencerminkan identitas perusahaan serta mudah dikenali 

oleh masyarakat. Hasil perancangan yang dilakukan, penulis ingin 

mengembangkan identitas visual perusahaan agar lebih dikenal masyarakat luas 

dengan melakukan branding melalui media logo yang profesional, sederhana, dan 

mudah diingat. Dengan adanya logo perusahaan ini, Usaha Dagang Pupuk Putra 

Tarigan diharapkan mampu membangun kepercayaan konsumen, memperkuat citra 

usaha, serta meningkatkan nilai promosi dalam bidang perdagangan pupuk 

pertanian.  

 

Kata Kunci : Logo Usaha, Brand Identity, Desain Komunikasi visual, Branding, 

Usaha Dagang Pupuk  
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PRAKATA 

 
Puji syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa yang telah memberi 

kekuatan, kemampuan, dan kesabaran kepada penulis, sehingga penulis dapat 

menyelesaikan tugas akhir ini dengan baik. Tujuan penulisan tugas akhir adalah 

memenuhi salahsatu persyaratan bagi mahasiswa untuk dapat menyelesaikan 

pendidikan Diploma- 3/Sarjana Terapan Program Studi Desain Grafis di 

Politeknik Negeri Media Kreatif. 

Dalam tugas akhir ini, penulis berperan sebagai pembuat video Motion 

Graphic Hewan, Berdasarkan karya tersebut, penulis menyusun laporan TA 

berjudul “Pembuatan Logo Usaha Dalam Rangka Meningkatkan Brand 

Identity Usaha Dagang Pupuk Putra Tarigan” 

Laporan TA ini tidak akan selesai dengan baik tanpa bantuan, bimbingan, 

dan dorongan dari orang-orang yang berada di sekitar penulis. Oleh karena itu, 

penulis ingin mengucapkan terima kasih banyak kepada: 

1. Dwi Riyono, S.T., M.A.K., Ph.D,. Direktur Politeknik Negeri Media Kreatif. 

2. Mawan Nugraha, S.Si., M.Acc., Ph.D. Wakil Direktur Bidang Akademik. 

3. Yusuf Nurrachman, S.T., M.MSI., sebagai Ketua Jurusan Desain Grafis. 

4. Murtopo, SE, M.Si., selaku Kepala Unit Pengelola Politeknik Negeri Media 

Kreatif PSDKU Medan. 

5. Sudirman, S.Kom., M.Kom sebagai Koordinator Program Studi Desain 

Grafis. 

6. Syafriyandi, S.Pd, M.Sn., Selaku Sekretaris Jurusan Desain Grafis dan 

Selaku Pembimbing II yang telah membantu dan meluangkan waktu dan 

tenaga dalam pelaksanaan bimbingan dan pengarahan dalam Tugas Akhir 

ini. 

7. Andrian, S,Kom., M.Kom selaku Pembimbing I yang telah membantu dan 
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meluangkan waktu dan tenaga dalam pelaksanaan bimbingan dan 

pengarahan dalam Tugas Akhir ini. 

8. Bapak/Ibu dosen dan tenaga kependidikan Politeknik Negeri Media Kreatif 

Medan. 

9. UD Pupuk Putra Tarigan yang memberikan kesempatan berharga kepada 

penulis untuk menjadi objek penelitian tugas akhir. 

10. Ibunda Dinaria br Sembiring dan Ayahanda Basmi Tarigan beserta keluarga 

besar saya yang telah memberikan dukungan serta doa yang senantiasa 

menyertai dalam perjalanan hidup penulis menempuh Pendidikan sampai 

saat ini. 

11. Saya mengucapkan terima kasih paling besar juga teman teman saya yang 

selalu menemani dan memberikan dukungan yang baik dalam proses 

penyelesaian Tugas Akhir ini. 

Dalam penyusunan Laporan Tugas Akhir ini penulis menyadari masih 

banyak terdapat kekurangan, oleh sebab itu penulis mengharapkan saran dan 

kritik yang membangun untuk Tugas Akhir ini. 
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