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ABSTRAK

Judul Tugas Akhir :Perencanaan Konten Kreatif Instagram Produk
Makanan Sanghappy Medan untuk Meningkatkan Brand
Awareness

Penulis : Gika Felliyani Tarigan

NIM : 20330067

Program Studi : Periklanan

Jurusan : Penerbitan

Pembimbing 1 : Sartika Ekadyasa,M.I.Kom

Pembimbing 2 : Dr. Ressa Uli Patrissia,S.S.,M.Ikom

Saat ini social media marketing merupakan salah satu metode pemasaran yang banyak
diminati oleh para pelaku usaha terlebih UMKM. Metode ini juga yang membantu para
pelaku bisnis untuk bisa mempertahankan dalam menjalankan usahanya. Sanghappy
merupakan salah satu UMKM yang bergerak di bi industri food and beverage yang
didirikan pada Maret 2022 dan memilih untuk menggunakan media sosial Instagram
sebagai salah satu media promosinya. Namun sebelum hendak melakukan pembuatan
sebuah konten kreatif, dibutuhkan perencanaan yang tepat untuk menghasilkan konten
yang relevan dan bisa menarik target pasar yang sudah ditentukan. Maka dari itu tujuan
dari Tugas Akhir ini adalah untuk menjelaskan bagaimana perencanaan konten kreatif
pada Instagram Sanghappy Medan dalam meningkatkan brand awareness. Hasil dari
perencanaan konsep instagram yang kreatif dan menarik selanjutnya akan dianalisis
menggunakan teori AISAS. Dalam pelaksanaannya, metode pengumpulan data yang
dipakai adalah observasi, wawancara, dan studi pustaka.
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