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ABSTRAK 
 

Judul Tugas Akhir  : Perancangan Konten YouTube Short Untuk 

Meningkatkan Brand Awareness Naturalco 

Penulis : Andhara Putri Rachman 

NIM : 21330014 

Program Studi : Periklanan 

Jurusan : Komunikasi 

Pembimbing 1 : Sartika Ekadyasa, M. I.Kom 

Pembimbing 2 : Firda Nida Fauziyyah, S. I.Kom 

In the midst of the ever-evolving content competition on YouTube Shorts, enhancing 

brand awareness is a key element in distinguishing a brand from its competitors. 

Naturalco has attempted to do this, but their YouTube Shorts account has not yet 

delivered optimal results. The main issues are the lack of video production quality 

and content design that do not align with the target audience and current 

conditions. The purpose of this thesis is to inform readers about the content design 

for Naturalco's YouTube Shorts account. The data collection methods used in 

preparing this thesis include observation, literature review, and online data 

research. Through STP, SWOT, AISAS, and KPI brand awareness analysis, the 

author successfully increased views and subscribers for Naturalco's YouTube 

Shorts account. It can be concluded that entertainment videos, promotional content 

using a soft-selling approach, and content with titles unrelated to the product are 

the most significant contributors to the growth of Naturalco's YouTube Shorts 

account. 

Keywords: Brand awareness, YouTube Short, Content, Social Media Specialist 

Di tengah persaingan konten yang terus berkembang di YouTube Shorts, 

meningkatkan brand awareness adalah elemen kunci untuk membedakan merek 

dari pesaing. Naturalco telah mencoba melakukan ini, tetapi akun YouTube Shorts 

Naturalco belum memberikan hasil yang maksimal. Kurangnya kualitas produksi 

video dan perancangan konten yang tidak sesuai dengan target audiens serta kondisi 

saat ini menjadi masalah utama. Penulisan karya Tugas Akhir ini bertujuan agar 

pembaca dapat mengetahui perancangan konten YouTube Short akun Naturalco. 

Metode pengumpulan data yang dilakukan dalam penyusunan Tugas Akhir ini 

adalah dengan observasi, studi Pustaka dan penelusuran data online. Melalui 

analisis STP, SWOT, AISAS dan KPI brand awareness. Berdasarkan data insight, 

penulis berhasil meningkatkan views & subscribers akun YouTube Short Naturalco 

dan dapat disimpulkan bahwa ternyata konten video hiburan, konten promosi 

melalui pendekatan soft selling dan konten dengan judul yang tidak ada kaitannya 

dengan produk adalah konten yang paling signifikan memberikan kenaikan pada 

akun YouTube Short Naturalco 

Kata kunci: Kesadaran Merek, YouTube Short, Konten, Social Media 

Specialist. 
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