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ABSTRAK 

 

Judul    : Proses Pembuatan Konten Kreatif Untuk Meningkatkan  

     Awareness Pada Akun Instagram @AMZ.Training  

Pembimbing I   : Zaenab, SS,. M.Si 

Pembimbing II  : Ferdiansyah, M.Sn 

 

Pada umumnya setiap perusahaan pasti ingin memperkenalkan produk atau 

jasanya ke seluruh masyarakat. Konten yang kurang menarik pada Instagram Amz 

Training menjadi masalah dalam peningkatan Brand Awareness. Selama penulis 

melakukan proyek, penulis berhubungan langsung dengan Account Director dan 

seluruh individu yang terlibat dalam proyek ini dan penulis bertanggung jawab atas 

konten Instagram Amz Training dan berperan sebagai content creator yang bertugas 

untuk membuat ide, membuat konten audio visual, melakukan editing dan mixing 

pada video konten. Tujuan penulis berada di perusahaan ini adalah untuk 

meningkatkan brand awareness. Selama periode 18 Januari 2024-17 April 2024 

penulis telah membuat banyak ide konten dengan berbagai metode yaitu AISAS dan 

STP. Teknik pengumpulan data yang dilakukan penulis adalah dengan obeservasi, 

studi pustaka dan wawancara untuk membuat tugas akhir ini. Hasil dari pembuatan 

konten kreatif Instagram Amz Training adalah naiknya jumlah insight dan 

followers. 

Kata kunci : Conten Creator, Sosial Media, Brand awerenes. 

 

In general, every company definitely wants to introduce a product or 

services to the entire community. Less interesting content on Instagram Amz 

Training is a problem in increasing Brand Awareness. While the author is carrying 

out the project, the author is in direct contact with the Account Director and all 

individuals involved in this project and the author is responsible for the Amz 

Training Instagram content and acts as a content creator whose job is to create 

ideas, create audio-visual content, edit and mix videos. content. The author's goal 

in this company is to increase brand awareness. During the period 18 January 

2024-17 April 2024 the author has created many content ideas using various 

methods, namely AISAS and STP. The data collection technique used by the author 

is observation, literature study and interviews to create this final assignment. The 

result of creating Amz Training Instagram creative content is an increase in the 

number of insights and followers. 

Keywords : Content Creator, Social Media, Brand Awareness. 
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PRAKATA 

 

Puji dan Syukur kami panjatkan kepada Allah Yang Maha Esa dan Nabi 

Muhammad SAW., karena telah memberikan berkat berupa kesehatan, kekuatan, 

kemampuan, dan kelancaran sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini 

dengan baik. Penulis juga ingin mengucapkan terima kasih yang tak terhingga 

kepada keluarga penulis yang selalu memberikan dukungan penuh. Tujuan dari 

penulisan tugas akhir ini adalah untuk memenuhi salah satu persyaratan dalam 

mengikuti mata kuliah tugas akhir pada Program Studi Periklanan Jurusan 

Komunikasi di Politeknik Negeri Media Kreatif dan meraih gelar A.Md.I.Kom (ahli 

madya ilmu komunikasi) sebagai syarat kelulusan jenjang D3 (Diploma 3). 

Dalam tugas akhir ini peran penulis adalah sebagai Content Creator yang 

bertugas dalam membuat ide, membuat konten audio visual, melakukan editing dan 

mixing pada video konten. Penulis sangat sadar bahwa tugas akhir ini tidak akan 

berhasil tersusun dengan baik tanpa bantuan, bimbingan, dan dorongan dari 

berbagai pihak. Oleh karena itu, pada kesempatan ini, dengan penuh hormat, 

penulis ingin menyampaikan rasa terima kasih yang sebesar-besarnya kepada 

semua yang telah memberikan dukungan dan bantuan dalam penyelesaian tugas 

akhir ini.kepada:  

1. Dr. Tipri Rose Kartika, SE., M.M., Direktur Politeknik Negeri Media 

Kreatif. 

2. Dr. Handika Dany Rahmayanti, M.Si., Wakil Direktur Bidang Akademik 

Politeknik Negeri Media Kreatif. 

3. Dr. Erlan Saefuddin, S.S., M.Hum., Ketua Jurusan Komunikasi. 
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8. Seluruh dosen dan tenaga pendidikan, beserta civitas Politeknik Negeri 

Media Kreatif Jakarta yang telah membantu, melayani dan memberikan 

ilmu pengetahuan kepada penulis selama menempuh perkuliahan di 

Politeknik Negeri Media Kreatif. 

9. Seluruh rekan kerja di PT. AMZ Global Pratama telah membagikan ilmunya 

untuk penulis dan membantu penulis beradaptasi selama berlangsungnya 

Praktik Industri ini. 

10. Kepada bapak terhebat alm. Tugiman yang selama hidupnya senantiasa 

memberikan doa, semangat dan selalu mencurahkan kasih saying yang tiada 

henti. Tidak ada yang bisa menggantikan posisimu di hidup kami 

selamanya. 

11. Kepada ibu tercinta yang selalu jadi penyemangat ku. Yang tiada henti-

hentinya memberikan kasih saying dengan penuh cinta. Terimakasih untuk 

semuanya berkat doa dan dukungan ibu aku bisa berada dititik ini. Sehat 

selalu dan hiduplah lebih lama lagi dan harus selalu ada disetiap perjalanan 

dan pencapaian ku. 
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