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ABSTRAK 

Judul Tugas Akhir : Perancangan Konten Kreatif Untuk Meningkatkan 

Brand Awareness Pada Instagram Ajwa TV Tahun 

2024 

Ditulis Oleh : Ardiana Darma Utami Putri 

Prodi : Periklanan 

Jurusan : Komunikasi 

Pembimbing I : Dr. Erlan Saefuddin, S.S., M.Hum 

Pembimbing II : Dr. (Can) Ressa Uli Patrissia, S.S., M.Ikom, 

AMIPR 

 

 

Ajwa TV is still a newcomer to national television because it only started in the last 

four years, they also don't have a structured flow for designing creative content on 

Instagram. The content they produce is still small, the impact of which is that the 

level of engagement they get is still relatively low in building brand awareness. 

Therefore, Instagram social media provides new opportunities for the Ajwa TV 

television station to reach a wide audience. The concepts used in this writing are 

advertising communication, social media, and the creative process. The purpose of 

this writing is to find out how to design creative content for Instagram Ajwa TV. The 

data collection methods used were observation and literature study. 

Keywords : Social Media Specialist, Brand Awareness, Instagram, Ajwa TV 

Ajwa TV masih terbilang pendatang baru dalam pertelevisian nasional karena baru 

memulainya sejak empat tahun terakhir, mereka juga tidak mempunyai alur yang 

terstruktur untuk perancangan konten kreatif di Instagram. Hasil konten yang 

mereka hasilkan masih sedikit, dampaknya tingkat engagement yang mereka dapat 

masih terbilang rendah dalam membangun brand awareness. Oleh karena itu, media 

sosial Instagram memberikan peluang baru untuk stasiun televisi Ajwa TV dalam 

menjangkau audience secara luas. Konsep yang digunakan dalam penulisan ini 

yaitu komunikasi periklanan, media sosial, dan proses kreatif. Tujuan penulisan ini 

adalah untuk mengetahui bagaimana perancangan konten kreatif untuk Instagram 

Ajwa TV. Metode pengumpulan data yang digunakan adalah observasi, dan studi 

Pustaka. 

Kata Kunci : Social Media Specialist, Brand Awareness, Instagram, Ajwa TV 
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