LAPORAN TUGAS AKHIR

PERANCANGAN KONTEN KREATIF UNTUK MENINGKATKAN
BRAND AWARENESS PADA INSTAGRAM AJWA TV TAHUN 2024

Diajukan sebagai salah satu persyaratan

untuk memperoleh gelar Ahli Madya

POLITEKNIK NEGERI

Media Kreatif

e

ARDIANA DARMA UTAMI PUTRI

Disusun Oleh

NIM : 21330016

PROGRAM STUDI PERIKLANAN

JURUSAN KOMUNIKASI

POLITEKNIK NEGERI MEDIA KREATIF

JAKARTA

2024



LEMBAR PENGESAHAN TUGAS AKHIR

Judul Tugas Akhir :Perancangan Konten Kreatif Untuk
Meningkatkan Brand Awareness pada
Instagram Ajwa TV Tahun 2024

Penulis : Ardiana Darma Utami Putri
NIM 21330016

Program Studi : Periklanan

Jurusan : Komunikasi

Tugas Akhir ini telah dipertanggungjawabkan di hadapan Tim Penguji
Tugas Akhir di kampus Politeknik Negeri Media Kreatif pada hari

Selasa, tanggal 30 Juli 2024

Disahkan Oleh :
Ketua Penguji

Rizky (Kertan ara,_S.S., M. Si

NIP. 198301152014041001
Anggota | Anggota Il |

Firda Nida Fauziyyah, S..Kom r. Erlan Saefuddin, S.S., M.Hum.

Mengetahui, NIP. 197508072009121001

dsan Komunikasi
A , (/
Ll
.

"Dt Erlan Saefifddin, S.S., M.Hum.

‘V,,'" /
H 4




LEMBAR PERSETUJUAN SIDANG TUGAS AKHIR

Judul Tugas Akhir :Perancangan Konten Kreatif Untuk
Meningkatkan Brand Awareness pada
Instagram Ajwa TV Tahun 2024

Penulis : Ardiana Darma Utami Putri
NIM 21330016

Program Studi : Periklanan

Jurusan : Komunikasi

Tugas Akhir ini telah diperiksa dan disetujui untuk disidangkan.
Ditandatangani di Jakarta, 8 Juli 2024

Pembimbing I Pembimbing IT
o
Dr. Erlan Saefuddin, S.S., M.Hum. Dr. (Can) Ressa Uli Patrissia,
S.S., M.Ikom, AMIPR

NIP. 197508072009121001
ID. 0704040039

Mengetahui,
Koordinasi Program Studi Periklanan

NIP. 199211132019032025



PERNYATAAN ORIGINALITAS TUGAS AKHIR DAN BEBAS

Yang bertanda tangan di bawah ini

Nama

NIM

Program Studi
Jurusan

Tahun Akademik

PLAGIARISME

: Ardiana Darma Utami Putri
: 21330016

: Periklanan

: Komunikasi

: 2023/2024

Dengan ini menyatakan bahwa karya Tugas Akhir saya dengan judul "Perancangan
Konten Kreatif Untuk Meningkatkan Brand Awareness pada Instagram Ajwa TV
Tahun 2024" adalah original, belum pernah dibuat oleh pihak lain, dan bebas
dari plagiarisme. Bilamana pada kemudian hari ditemukan ketidaksesuaian
dengan peryataan ini, saya bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan

yang berlaku.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sesungguhnya dan dengan sebenar-

benarnya.

Jakarta, 12 Juli 2024

Yang menyatakan,
w B
l ™ METERAY
TE

3541 X303213864 ¢

. O

Ardiana Darma Utai Butri

NIM. 21330016



PERNYATAAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH

Sebagai civitas akademika Politeknik Negeri Media Kreatif, saya yang bertanda
tangan di bawah ini :

Nama : Ardiana Darma Utami Putri
NIM : 21330016

Program Studi : Periklanan

Jurusan : Komunikasi

Tahun Akademik :2023/2024

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada
Politeknik Negeri Media Kreatif Hak Bebas Royalti Non-eksklusif (Non-
exclusive Rovalty-Free Right) atas karya ilmiah saya yang berjudul "Perancangan
Konten Kreatif Untuk Meningkatkan Brand Awareness pada Instagram Ajwa TV
Tahun 2024" beserta perangkat yang ada (jika diperlukan).

Dengan Hak Bebas Royalti Non-ekslusif in Politeknik Negeri Media Kreatif berhak
menyimpan, mengalihmedia / formatkan, mengelola dalam bentuk pangkalan data
(database), merawat, dan mempublikasikan Tugas Akhir saya selama tetap
mencantumkan nama say sebagai penulis / pencipta dan sebagai pemilik Hak Cipta.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenar-benarnya.

Jakarta, 12 Juli 2024

Yang menyatakan,

i

Ardiana Darma Utam{ Putri

NIM. 21330016



ABSTRAK

Judul Tugas Akhir : Perancangan Konten Kreatif Untuk Meningkatkan
Brand Awareness Pada Instagram Ajwa TV Tahun
2024

Ditulis Oleh : Ardiana Darma Utami Putri

Prodi : Periklanan

Jurusan : Komunikasi

Pembimbing | : Dr. Erlan Saefuddin, S.S., M.Hum

Pembimbing I : Dr. (Can) Ressa Uli Patrissia, S.S., M.lkom,
AMIPR

Ajwa TV is still a newcomer to national television because it only started in the last
four years, they also don't have a structured flow for designing creative content on
Instagram. The content they produce is still small, the impact of which is that the
level of engagement they get is still relatively low in building brand awareness.
Therefore, Instagram social media provides new opportunities for the Ajwa TV
television station to reach a wide audience. The concepts used in this writing are
advertising communication, social media, and the creative process. The purpose of
this writing is to find out how to design creative content for Instagram Ajwa TV. The
data collection methods used were observation and literature study.

Keywords : Social Media Specialist, Brand Awareness, Instagram, Ajwa TV

Ajwa TV masih terbilang pendatang baru dalam pertelevisian nasional karena baru
memulainya sejak empat tahun terakhir, mereka juga tidak mempunyai alur yang
terstruktur untuk perancangan konten kreatif di Instagram. Hasil konten yang
mereka hasilkan masih sedikit, dampaknya tingkat engagement yang mereka dapat
masih terbilang rendah dalam membangun brand awareness. Oleh karena itu, media
sosial Instagram memberikan peluang baru untuk stasiun televisi Ajwa TV dalam
menjangkau audience secara luas. Konsep yang digunakan dalam penulisan ini
yaitu komunikasi periklanan, media sosial, dan proses kreatif. Tujuan penulisan ini
adalah untuk mengetahui bagaimana perancangan konten kreatif untuk Instagram
Ajwa TV. Metode pengumpulan data yang digunakan adalah observasi, dan studi
Pustaka.

Kata Kunci : Social Media Specialist, Brand Awareness, Instagram, Ajwa TV
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