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ABSTRAK

Judul Tugas Akhir  : “Pengelolaan Konten Kreatif Di Akun Instagram Taruna
Education Dalam Meningkatkan jumlah pendaftar”

Pembimbing 1 : M. Rizky Kertanegara, S.S., M.Si

Pembimbing 2 : Naldo, M.Si

The final assignment entitled "Creative Content Management on Taruna
Education's Instagram Account to Increase Brand Awareness" is a content
management process on Instagram accounts carried out by the author to help
Taruna Education increase the number of registrants. The creative content
management process uses AISAS theory to create effective content. The data
collection methods used were observation and literature study. The results of the
analysis carried out will generate public interest in content and registration at
Taruna Education, and by using AISAS theory, the author can increase the
popularity of the Taruna Education Instagram account.

Keywords: Number of Registrants, Social Media Specialist, AISAS.

Tugas akhir yang berjudul “Pengelolaan Konten Kreatif pada Akun
Instagram Taruna Education untuk Meningkatkan Jumlah Pendaftar” merupakan
proses pengelolaan konten pada akun Instagram yang dilakukan oleh penulis untuk
membantu Taruna Education meningkatkan jumlah pendaftar. Proses pengelolaan
konten kreatif menggunakan teori AISAS untuk membuat konten yang efektif.
Metode pengumpulan data yang digunakan adalah observasi dan studi pustaka.
Hasil analisis yang dilakukan akan menimbulkan minat masyarakat terhadap
konten dan pendaftaran di Taruna Education, dan dengan menggunakan teori
AISAS, penulis dapat meningkatkan popularitas akun Instagram Taruna Education.
Kata Kunci: Jumlah Pendaftar, Spesialis Media Sosial, AISAS
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