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ABSTRAK 

 
Judul Tugas Akhir : PERAN VIDEO EDITOR DALAM PEMBUATAN 

KONTEN VIDEO TIKTOK  @ULTRASQUAD.ID  

Penulis   : Muhammad Arsya Fahrezi 

Pembimbing I  : Dr. Tipri Rose Kartika, M.M 

 

Pembimbing II : Rizky Kertanegara, S.S., M.Si, CIAL. 

 

The aim of writing this final assignment is to optimize TikTok @ultrasquad.id video 

content to increase sales and awareness of Ultra Jaya products. The author uses 

the AISAS method in making TikTok video content as a reference in video editing. 

The author succeeded in producing videos that are quite interesting visually and 

provide good video quality. The author was a video editor for six months at PT 

DGtraffic Indonesia with a focus on editing informational, educational and 

trending video content and packaged as attractively as possible so that it could 

influence Ultra Jaya's sales. 
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Penulisan tugas akhir ini bertujuan untuk mengoptimalkan konten video TikTok 

@ultrasquad.id guna meningkatkan penjualan dan awareness produk Ultra Jaya. 

Penulis menggunakan metode AISAS pada pembuatan video konten TikTok 

sebagai acuan dalam editing video. Penulis berhasil menghasilkan video – video 

yang cukup menarik dalam visual serta memberikan kualitas video yang baik. 

Penulis menjadi video editor selama enam bulan di PT DGtraffic Indonesia dengan 

fokus pada , pengeditan video konten informasi, edukasi, maupun yang sedang tren 

dan dikemas semenarik mungkin agar bisa mempengaruhi penjualan pada brand 

Ultra Jaya. 

Kata Kunci: Ultra Jaya, Video Editor, Konten TikTok 
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PRAKATA 

 

Dengan mengucap syukur Alhamdulillah atas kehadirat Allah SWT dengan 

ridho-Nya, dan nabi besar Muhammad SAW sebagai tuntunan hidup. Sehingga 

penulis dapat menyelesaikan Praktik Industri di “PT DGTRAFFIC INDONESIA” 

dan kemudian menyusun dan menyelesaikan Tugas Akhir ini sampai selesai. Tugas 

akhir ini ditulis untuk memenuhi syarat mencapai gelar Diploma III (tiga) Program 

Studi Periklanan Jurusan Penerbitan Politeknik Negeri Media Kreatif. Judul Tugas 

Akhir ini adalah Pengoptimalan Video Konten TikTok untuk Meningkatkan 

Penjualan Di TikTok  

Tugas Akhir ini tidak akan selesai dengan baik tanpa bantuan, bimbingan, 

dan dorongan dari orang-orang terdekat khususnya orang tua penulis. Selain itu, 

penulis ingin mengucapkan terima kasih banyak kepada pihak-pihak yang telah 

membantu banyak dalam penulisan Tugas Akhir ini. 

1. Dr. Tipri Rose Kartika, M.M, Direktur Politeknik Negeri 

Media Kreatif Serta Dosen Pembimbing I 
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Tugas Akhir 

5. Zaenab, S.S., M.Si, Koordinator Program Studi Periklanan 

6. Seluruh dosen dan tenaga pendidikan, beserta civitas 

Politeknik Negeri Media Kreatif Jakarta yang telah 

membantu, melayani dan memberikan ilmu pengetahuan 

kepada penulis selama menempuh perkuliahan di Politeknik 

Negeri Media Kreatif. 

7. Orang Tua penulis yang telah merawat, bekerja keras, dan 
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seseorang yang selalu ada untuk penulis kapanpun dan 

dimanapun. 

8. Pinandito Anjas Wicaksono, Selaku Pembimbing Penulis di 

DGtraffic. 

9. Syifa Wafdani Kalyana yang selalu memberikan dukungan 

dan motivasi kepada penulis dalam menulis laporan tugas 

akhir ini. 

10. Kelompok Belajar “Anak Sutet” yang selalu mendukung 

penulis selama berkuliah di Politeknik Negeri Media Kreatif 

11. Seluruh teman-teman periklanan angkatan 2021, yang 

berjuang bersama selama 3 tahun Pendidikan. 

 

Penulis menyadari masih banyak kekurangan dalam penyusunan 

Tugas Akhir ini, oleh sebab itu penulis mengharapkan kritik dan 

saran untuk penyempurnaan penulisan Tugas Akhir ini. Semoga 

Tugas Akhir ini dapat bermanfaat bagi para pembaca. 
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Penyusun, 

 

 

Muhammad Arsya Fahrezi 
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