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ABSTRAK

Judul : Perencanaan konten media sosial instagram untuk meningkatkan brand

Preference Langitlangit.id

Pembimbing 1 : Laelatul Pathia M.I.Kom Pembimbing II :

Maya Puspita Dewi S.Sos.,M.M

Social media is an effective media in advertising today because almost
every brand or company uses social media as a means of branding oradvertising.
PT LANGIT KARYA ABADI is a home renovation service that began to be active
in 2019, in 2024, in order to increase branding and preference for people in
Indonesia regarding home renovation services, the role played by the author is
as a Social Media Specialist who directly manages Langitlangit.id's social media.
This final project was created with the aim of explaining the planning of PT
LANGIT KARYA ABADI's social media to achieve brand preference through
Langitlangit.id's promotional media services.

Sosial media menjadi media yang efektif dalam beriklan saat ini karena
hampir setiap brand atau perusahaan menggunakan sosial media sebagai sarana
branding atau periklanan. PT. LANGIT KARYA ABADI adalah jasa renovasi
rumah yang mulai aktif pada tahun 2019, pada tahun 2024, dalam rangka untuk
meningkatkan branding dan preference terhadapan masyarakat di Indonesia
terkait jasa renovasi rumah, peran yang dilakukan penulis ialah sebagai Social
Media Specialist yang turut langsung mengelola sosial media milik
Langitlangit.id. Tugas akhir ini dibuat dengan tujuan untuk menjelaskan
perencanaan dari sosial media milik PT. LANGIT KARYA ABADI untuk
mencapai brand preference melalui jasa media promosi Langitlangit.id

Keywords : Social media Specialist, Sosial Media, Brand Preference,

Langitlangit.id



vi

PRAKATA
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