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ABSTRAK

Judul Tugas Akhir : Pengembangan Copywriting Berbasis AI dalam
Mengelola Konten Teks Instagram @advpolimedia

Penulis : Sarah Nisa
Pembimbing I : Rizky Kertanegara, S.S., M.Si., CIAL
Pembimbing II : Pahala Basuki, M.I.Kom.

Artificial intelligence (AI) has the potential to make it an effective tool in the
content creation process. However, the AI-based copywriting development
strategy has not been implemented by @advpolimedia in managing Instagram text
content. In addition to utilizing AI-based copywriting, it is necessary to apply the
copywriting process and principles, as well as the 4P Copywriting Formula
(Promise, Picture, Proof, Push) to create captions that are more attractive and
relevant to the audience on Instagram. The study employs observation of the
@advpolimedia’s posts, literature review, and online searches as data collection
methods. Key findings from the study will provide insights into the potential of
AI-based copywriting to enhance the performance and optimize content creation
strategies and captions on Instagram.
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Artificial Intelligence

Kemajuan kecerdasan Buatan (AI) berpotensi menjadikannya sebagai alat yang
efektif dalam proses pembuatan konten. Namun, strategi pengembangan
copywriting berbasis AI belum diterapkan oleh @advpolimedia dalam mengelola
konten teks Instagram. Selain memanfaatkan copywriting berbasis AI, dalam
membuat konten teks Instagram diperlukan penerapan proses dan prinsip
copywriting, serta struktur penulisan naskah 4P (Promise, Picture, Proof, Push)
untuk menciptakan caption yang lebih menarik dan relevan bagi audiens.
Penulisan ini, menerapkan observasi unggahan @advpolimedia, studi pustaka, dan
pencarian online sebagai metode pengumpulan data. Berdasarkan hasil yang
didapat dari penulisan ini, mengidentifikasi potensi copywriting berbasis AI yang
efektif meningkatkan strategi pembuatan konten dan caption pada Instagram
menjadi lebih baik.

Kata Kunci: Komunikasi, Media Sosial, Instagram, Penulisan Naskah,
Teks Takarir, Kecerdasan Buatan
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