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ABSTRAK
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Judul Tugas Akhir : Pengelolaan Key Opinion Leader Weweave di
Instagram untuk Meningkatkan Brand Awareness
Tahun 2024

In Instagram content, it is crucial to make efforts to increase market awareness,
especially in the dynamic changes of social media. This writing serves as the
management of Key Opinion Leaders to enhance market awareness for the Weweave
brand on the Instagram platform. Through good literature studies and observations,
this thesis discusses effective approaches to utilizing the right Key Opinion Leaders for
Weweave, creating content guidelines, correcting results, and analyzing the progress.
This can improve the effectiveness of marketing communication in accordance with the
target market of the Weweave brand. It is hoped that this thesis can provide benefits to
readers regarding the importance of the role of Key Opinion Leaders in marketing
strategies through Instagram to increase brand awareness.

Keywords: Key Opinion Leader, brief, brand awarenes, KOL, Instagram

Dalam konten Instagram sangat penting melakukan upaya meningkatkan kesadaran
pasar, terutama dalam perubahan dinamis media sosial. Penulisan ini sebagai
pengelolaan Key Opinion Leader untuk meningkatkan kesadaran merek dengan
meningkatkan bagi merek Weweave di platform Instagram. Melalui studi pustaka dan
observasi yang baik penulisan karya tugas akhir ini mengulas pendekatan yang efektif
dalam memanfaatkan Key Opinion Leader Weweave yang tepat, membuat panduan
konten, mengoreksi hasilnya, serta menganalisis hasil perkembangannya. Hal ini dapat
meningkatkan efektivitas komunikasi pemasaran sesuai dengan target pasar merek
Weweave. Diharapkan tugas akhir ini dapat memberikan manfaat bagi pembaca
mengenai pentingnya peran Key Opinion Leader dalam strategi pemasaran melalui
Instagram untuk meningkatkan kesadaran merek.

Kata Kunci: Key Opinion Leader, brief, kesadaran merek, KOL, Instagram
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