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ABSTRAK

Judul Tugas Akhir  : “Penerapan Teknik Copy Konten Instagram Orbit Future
Academy untuk Meningkatkan Brand Awareness”

Penulis : Artika Dea Kurniati

Pembimbing I : Dr. Tipri Rose Kartika, M.M

Pembimbing 11 : Ingrid Veronica Kusumawardani, S.S., M.Pd.

Orbit Future Academy has focused on Instagram social media, with the name
@orbitfutureacademyid. One of the shortcomings of Orbit Future Academy is the
content that has not been right for the target audience. This writing aims to explain
the design of Copywriting to build Brand Awareness on the Orbit Future Academy
Instagram account, using Copywriting theory and AISAS. The methods used to help
the writing process are observation and literature study. The results of the process
of applying copy techniques on Orbit Future Academy's Instagram to increase
brand awareness can be seen from the reach, link clicks, followers and profile visits
of Orbit Future Academy Instagram. The copy that is most created and gets the most
interaction is the News Copy Page. Orbit Future Academy needs to add more
content with News Copy Page to reach a wider audience.

Keywords: Orbit Future Academy, Copywriting, Brand Awareness

Orbit Future Academy sejauh ini berfokus pada media sosial Instagram, dengan
nama @orbitfutureacademyid. Salah satu kekurangan Orbit Future Academy yaitu
isi konten yang belum tepat pada target audiens. Tujuan dari penulisan ini untuk
menjelaskan perancangan Copywriting untuk membangun Brand Awareness pada
akun Instagram Orbit Future Academy, dengan menggunakan teori Copywriting
dan AISAS. Metode yang digunakan untuk membantu proses penulisan yaitu
observasi dan studi kepustakaan. Hasil dari proses penerapan teknik copy pada
Instagram Orbit Future Academy untuk meningkatkan brand awareness dapat
dilihat dari reach, link clicks, followers serta profile visits Instagram Orbit Future
Academy. Copy yang paling banyak dibuat dan paling banyak mendapatkan
interaksi adalah News Copy Page. Orbit Future Academy perlu menambahkan
banyak konten dengan News Copy Page untuk menjangkau audiens yang lebih luas.

Kata Kunci: Orbit Future Academy, Copywriting, Brand Awareness
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