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ABSTRAK 

Judul Tugas Akhir : “Perancangan Visual Konten Pada Sosial Media Instagram 

Gereja GKP “Ebenhaezer” Cawang Untuk Meningkatkan Interest” 

Penulis : Sandi Oktavian Daud 

Pembimbing 1 : Zaenab, S.S., M.Si NIP.19921132019032025 

Pembimbing 2 : Ferdiansyah, M.Sn 

 
The church communication media has a significant influence on the general 

public, particularly through the use of the social media platform Instagram. Social 

media enables churches to expand the reach of their spiritual messages and social 

activities, enhance congregation engagement, and promote church values to a 

broader audience. In managing social media, the author conducted research 

observations on the content to be published and studied similar institutions 

(competitors). These efforts were aimed at creating creative content that could 

attract audience interest in obtaining information about the Gereja Kristen 

Pasundan Jemaat “Ebenhaezer” Cawang, through the church’s Instagram social 

media platform @gkp_cawang. 

Keywords : Graphic Design, Social Media, Instagram, Content,, GKP Cawang 

 

 
Media komunikasi gereja memiliki pengaruh yang signifikan terhadap 

masyarakat umum dalam beberapa aspek, khususnya dalam penggunaan platform 

sosial media Instagram. Sosial media memungkinkan gereja untuk memperluas 

jangkauan pesan-pesan spiritual dan kegiatan sosialnya, meningkatkan keterlibatan 

jemaat, serta mempromosikan nilai-nilai gereja kepada audiens yang lebih luas. 

Dalam proses pengelolaan sosial media hal-hal yang dilakukan penulis untuk 

meningkatkan interest yaitu melakukan observasi riset terkait konten yang akan 

dipublikasikan serta riset instasi serupa (kompetitor) kemudian dapat dikemas 

menjadi konten kreatif agar dapat menarik minat audience untuk mendapatkan 

informasi seputar Gereja Kristen Pasundan Jemaat “Ebenhaezer” Cawang, melalui 

sosial media Instagram @gkp_cawang. 

 
Kata kunci : Desain Grafis, Social Media, Instagram, Konten, GKP 

Cawang 
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