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ABSTRAK 

 

Judul  : Pembuatan konten kreatif pada Instagram @jakartafashionhub untuk 

mempertahankan brand image 

Pembimbing 1 : Zaenab, S.S., M.Si.. 

Pembimbing 2 : Ferdiansyah, M,Sn  

 

Social media has become a highly effective platform for advertising, and almost 

every company uses it to maintain their brand image. Jakarta Fashion Hub, a company 

operating in the fashion industry, utilizes social media to sustain its brand and image 

related to the natural resources used in fashion in Indonesia. The author acts as a digital 

content creator and Key Opinion Leader (KOL), involved in the creative content creation 

process with the Jakarta Fashion Hub team. This final project aims to explain the creation 

of Jakarta Fashion Hub's social media content to maintain the desired brand image by 

producing more engaging and informative content about fashion. The method used in 

content creation is AISAS, with the research. 

Keywords : Digital Content & KOL, Social Media, Brand Image,  Content creation 

Media sosial saat ini menjadi platform yang sangat efektif untuk beriklan, hampir 

setiap perusahaan memanfaatkannya untuk mempertahankan brand image. Jakarta 

Fashion Hub, perusahaan yang bergerak di bidang fashion, menggunakan media sosial 

untuk mempertahankan brand dan citra terkait sumber daya alam yang digunakan dalam 

fashion di Indonesia. Penulis berperan sebagai pembuat konten digital dan Key Opinion 

Leader (KOL), yang terlibat dalam proses pembuatan konten kreatif bersama tim Jakarta 

Fashion Hub. Tugas akhir ini bertujuan untuk menjelaskan pembuatan konten media 

sosial Jakarta Fashion Hub guna mempertahankan brand image yang diinginkan, dengan 

menghasilkan konten yang lebih menarik dan informatif tentang fashion. Metode yang 

digunakan dalam pembuatan konten adalah AISAS dengan tujuan penlitian yang 

Kata Kunci : Digital Konten & KOL, Media sosial, Brand Image, pembuatan konten,   
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