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ABSTRAK
Judul Tugas Akhir  : Pemanfaatan Key Opinion Leader Dalam Pembuatan

Konten Instagram @ovaltineidn

Penulis : Dhiya Ulhag
Pembimbing | : Putri Surya Cempaka, S.Sn., MA
Pembimbing Il : Sartika Ekadyasa, M.1.Kom.

In today's digital era, Key Opinion Leader is one of the effective strategies in
digital marketing, especially on social media platforms such as Instagram. The
@Ovaltineidn Instagram account faces a problem with low interaction between
the audience and the account. To increase the interaction, the author uses STP
and SWOT analysis to determine the right content strategy. Data was collected
through observation, case studies, and online data collection. The process
includes content trend research, brainstorming, briefing, content production,
and content evaluation. The author also applies the AISAS model to analyse
content strategies that can increase interaction and engagement on the
@Ovaltineidn account. This strategy is proven to be able to increase account
engagement by 5% on Instagram content uploads. It is hoped that the results of
this writing can increase interaction between the audience and the @Ovaltineidn
account and increase the engagement rate percentage.

Keywords: AISAS, Engagement, Instagram, Key Opinion Leader, Social
Media

Pada era digital saat ini, Key Opinion Leader menjadi salah satu strategi yang
efektif dalam pemasaran digital, terutama di platform media sosial seperti
Instagram. Akun Instagram @Ovaltineidn menghadapi masalah dengan
rendahnya interaksi antara audiens dan akun. Untuk meningkatkan interaksi
tersebut, penulis menggunakan analisis STP dan SWOT guna menentukan
strategi konten yang tepat. Data dikumpulkan melalui observasi, studi kasus, dan

pengumpulan data secara online. Prosesnya mencakup riset tren konten,



brainstorming, briefing, produksi konten, dan evaluasi konten. Penulis juga
menerapkan model AISAS untuk menganalisis strategi konten yang dapat
meningkatkan interaksi dan engagement pada akun @Ovaltineidn. Strategi ini
terbukti mampu meningkatkan engagement akun sebesar 5% pada unggahan
konten Instagram. Diharapkan hasil penulisan ini dapat meningkatkan interaksi
antara audiens dan akun @Ovaltineidn serta meningkatkan persentase
engagement rate.

Kata kunci: AISAS, Engagement, Instagram, Key Opinion Leader, Media

Sosial
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