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ABSTRAK 

 

Judul Tugas Akhir : “PENGARUH TRENDING TOPIK TERHADAP IMPRESSIONS                                         

MEDIA SOSIAL TWITTER JAKARTA JOURNEY MEDIA” 

Penulis                    : Achmad Nur Satrio  

Pembimbing 1        : Dr. Handika Dany Rahmayanti, S.Si., M.SI 

Pembimbing 2        : Ferdiansyah, M.Sn 

 

Aimed at increasing Impressions on Twitter Jakarta Journey 

Media during the period from March to June. In the stage of increasing 

Impressions, the author relies on trends on Twitter to get the attention of 

the audience. In creating news content on Twitter, Jakarta Journey Media 

uses the AISAS theory from pre-production to post-production. There are 

two data collection methods used in making this final assignment report, 

namely observation, document study, and interviews so that the data 

achieved can meet the requirements for obtaining data for creating 

content that gets impressions, and the results are that the author 

successfully gets a total of 248k Impressions in a period of 3 months 

(March-June 2024), which previously only had 497 impressions in a 

period of 3 months (December 2023-March 2024). 

Keyword: twitter, Jakarta Journey media, Impressions, AISAS 

 

 Bertujuan untuk meningkatkan Impressions yang ada pada Twitter 

jakarta journey media selama periode bulan Maret hingga bulan Juni. Di tahap 

untuk meningkatkan Impressions penulis mengandalkan trend di twitter untuk 

mendapatkan perhatian para audience.  Dalam pembuatan Konten berita di 

twitter Jakarta Journey Media menggunakan teori AISAS mulai dari pra 

produksi sampai pasca produksi. Terdapat dua metode pengumpulan data yang 

digunakan dalam pembuatan laporan tugas akhir ini, yaitu observasi, studi 

dokumen, dan wawancara sehingga data yang dicapai dapat memenuhi syarat 

untuk mendapatkan data untuk pembuatan konten yang mendapatkan impresi, 

Dan hasilnya penulis sukses mendapat total 248k Impressions dalam jangka 

waktu 3 bulan (Maret-Juni 2024), Yang sebelumnya hanya ada di anka 497 

impressions dalam jangka waktu 3 bulan (Desember 2023-Maret 2024). 

 

Kata Kunci: Twitter, Jakarta Journey media, Impressions, AIDA 
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