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ABSTRAK 
 

Judul Tugas Akhir : Pengelolaan Konten Instagram UMKM @letstoast.id 

untuk meningkatkan Brand Awarrness pada tahun 2024. 

Pembimbing 1  : Rizky Kertanegara, S.S., M. Si. 

Pembimbing 2  : Sartika Ekadyasa, M.I.Kom 

 

Penulisan ini dilakukan untuk merincikan proses pengelolaan konten pada 

Instagram Letstoast dengan menciptakan konten menarik kepada audiens, 

merupakan kunci untuk meningkatkan awareness dalam suatu brand, untuk 

mencapai hal tersebut dibutuhkan pengelolaan konten yang baik dan strategi yang 

tepat, apabila hal tersebut dilakukan maka awareness dalam suatu brand akan 

meningkat. Dalam prosesnya, hal yang penulis lakukan untuk meningkatkan 

awareness yaitu dengan melakukan penelitian atau riset konten lalu 

menyempurnakannya menjadi konten kreatif yang menarik sehingga dalam 

penerapannya dapat meningkatkan brand awareness pada Instagram Letstoast. 

Kata kunci: Pengelolaan Konten, Brand Awareness, Letstoast 

 

This paper details the content management process on Instagram Letstoast by 

creating interesting content for the audience, this is the key to increasing awareness 

in a brand, to achieve this requires good content management and the right 

strategy, if this is done then awareness in a brand will increase. In the process, 

what the author does to increase awareness is by conducting research or content 

research and then refining it into interesting creative content so that in its 

application it can increase brand awareness on Instagram Letstoast. 

Keywords: Content Management , Brand Awareness, Letstoast 
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