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ABSTRAK

Judul Tugas Akhir : “Perancangan Konten Pada Instagram Rodjo Iga

Rempah Guna Meningkatkan Awareness”

Pembimbing 1 : Dr. Erlan Saefuddin., S.S., M.Hum.

Pembimbing 2 : Omar Yusuf, S.E., M.M

Poorly planned content design is often a problem for brands. This issue is

especially crucial for brands that want to grow on social media, including Rodjo

Iga Rempah. Proper content design can help increase awareness of Rodjo Iga

Rempah so that the brand can be better known to the wider community. In

addition, content design can also help increase audience engagement because the

content created will be better prepared. The author uses several theories, one of

which is AISAS, in designing good and proper content, so that it can result in an

increase in the number of profile activity by 221.9% and followers by 13.2%.

Keywords : Content Design, Awareness, Rodjo Iga Rempah

Perancangan konten yang kurang persiapan kerap kali menjadi permasalahan bagi

suatu brand. Permasalahan ini merupakan hal yang sangat penting jika brand ingin

berkembang terutama pada media sosial. Tidak terkecuali Rodjo Iga Rempah.

Perancangan konten yang baik dan benar dapat membantu untuk meningkatkan

awareness Rodjo Iga Rempah sehingga brand dapat lebih dikenal oleh masyarakat

luas. Selain itu, perancangan konten juga dapat membantu meningkatkan interaksi

dengan audiens karena konten yang dibuat akan lebih dipersiapkan. Penulis

menggunakan beberapa teori, salah satunya adalah AISAS dalam perancangan

konten yang baik dan benar, sehingga dapat menghasilkan peningkatan jumlah

profile activity sebesar 221,9% dan followers sebesar 13,2%.

Kata kunci: Perancangan Konten, Awareness, Rodjo Iga Rempah
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