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ABSTRAK  

 

Judul Tugas Akhir : Pembuatan Naskah Teks Konten Instagram 

@ramengirl.id Dengan Menggunakan Teknik Copywriting 

Penulis : Nabila Puti Kintan  

Program Studi  : Periklanan 

Jurusan : Penerbitan  

Pembimbing I : Dr. Erlan Saefuddin, S.S., M.Hum 

Pembimbing II : Ingrid Veronica Kusumawardani S.S, M.Pd 

 

Copywriting is an activity in the form of writing words in advertisements when 

marketing which aims to invite and persuade target consumers to be interested in 

buying products or using the services offered. Ramen Girl, is a company operating in 

the Food and Beverage (FnB) sector. Instagram Ramen Girl has content feeds and 

reels with various types of existing content categories. By using data collection 

methods in the form of Online Data Search, Literature Study, Observation and 

applying the AIDA concept and copywriting techniques in writing text captions for 

Instagram @ramengirl.id, this supports an increase in the number of likes, shares and 

followers on the Instagram account @Ramengirl. id. 

 

Keywords: Text Writing, Instagram, Ramen Girl 

 

Copywriting merupakan kegiatan berupa penulisan kata-kata dalam iklan saat hendak 

melakukan pemasaran yang bertujuan untuk mengajak dan membujuk target konsumen 

agar tertarik membeli produk atau memakai jasa yang ditawarkan. Ramen Girl, 

merupakan sebuah perusahaan yang bergerak di bidang Food and Beverage ( FnB ). 

Instagram Ramen Girl mempunyai konten feeds dan reels dengan berbagai jenis 

kategori konten yang ada. Dengan menggunakan metode pengumpulan data berupa 

Penelusuran Data Online, Studi Pustaka, Observasi dan menerapkan konsep AIDA 

serta teknik copywriting dalam penulisan naskah teks caption instagram 

@ramengirl.id, hal tersebut mendukung adanya peningkatan dalam  jumlah like, share, 

followers pada akun instagram @Ramengirl.id. 

 

Kata Kunci: Penulisan Naskah Teks, Instagram, Ramen Girl 
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